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1.VOORWOORD

Geachte lezer,

“Theatre of Dreams” was de titel van de 10° editie van BredaPhoto Festival. Het festival toonde werk dat
inspeelde op de thema’s hoop, verandering en nieuwe voorstellen voor de toekomst.

In het festivaljaar 2022 waren ‘oorlog’, ‘inflatie’ en ‘energiecrisis’ veel voorkomende woorden in de
kranten en het journaal. En ook corona had nog steeds een grote impact. Niet zoals de jaren ervoor in de
vorm van lockdowns maar dit jaar werden de langetermijneffecten zichtbaar.

En toch is het BredaPhoto gelukt om onder deze omstandigheden een sterk inhoudelijke festivaleditie
neer te zetten die veel media-aandacht genereerde. De variatie aan fotografie en lens-based projecten
die er getoond werden van fotografen uit 28 landen creéerde een aantrekkelijk pallet aan visual
storytelling dat een breed publiek aansprak van maar liefst 88.846 bezoeken uit binnen- en buitenland.

Het verslag dat nu voor u ligt is een samenvatting van een proces dat vele uitdagingen kende, maar
dankzij het vertrouwen van jullie -onze partners- en de inzet van alle betrokkenen heeft BredaPhoto in
2022 een sterke programmering weten neer te zetten.

Dank voor jullie steun en inzet!

Met vriendelijke groet,

Hilda Vliegenthart Marcia vanden Wildenberg
Voorzitter bestuur BredaPhoto Penningmeester bestuur BredaPhoto

Nu te zien!

AvroTros maakte een speciale uitzending van Nu te zien! over BredaPhoto Theatre of Dreams. Artistiek
directeur van het Amsterdam Museum Margriet Schavemaker bekeek de werken van gevestigde
fotografen en rijzende talenten verspreid over bijzondere locaties in de stad.

https://www.npostart.nl/nu-te-zien/27-09-2022/AT 300004412



https://www.npostart.nl/nu-te-zien/27-09-2022/AT_300004412

2.EVALUATIE DOELEN

2.1 Doelstellingen

Stichting BredaPhoto is een professionele organisatie die zich als doel heeft gesteld: Het bevorderen van
beeldgeletterdheid en voort al hetgeen met een en ander rechtstreeks of zijdelings verband houdt of
daartoe bevorderlijk kan zijn, alles in de ruimste zin des woords.

Stichting BredaPhoto bereikt dit doel door een tweejaarlijks internationaal fotografiefestival te
organiseren. In het kader van het festival is er een thema gerelateerd educatietraject voor zowel basis als
voortgezet onderwijs en een internationaal talenten programma. Daarnaast initieert de stichting
samenwerkingen met landelijke organisaties zoals Asko Schonberg en Stichting Forhanna om nieuwe
innovatieve fotografie gerelateerde projecten te realiseren.

De stichting BredaPhoto heeft een duidelijke missie:

BredaPhoto is een professionele, internationale fotobiénnale, die ‘The State of the Art’ van de
internationale fotografie toont en aan de hand van maatschappelijk relevante thema’s de betekenis van
fotografie en visual storytelling toont, onderzoekt, duidt en bevraagt. Daarbij wil het festival bijdragen
aan de ontwikkeling van de fotografie door ruim baan te geven aan jong en aankomend talent.

Tegen deze achtergrond zijn de algemene doelen geformuleerd. BredaPhoto wil:

1. ..aan een breed publiek het enthousiasme overbrengen voor actuele fotografie en visual
storytelling, en hen inzicht geven in nieuwe ontwikkelingen, zowel maatschappelijk als artistiek.

2. ..vooroplopen in het signaleren en tonen van nieuwe ontwikkelingen binnen de discipline
fotografie en visual storytelling, met speciale aandacht voor nieuwe vormen, nieuwe technieken
en interdisciplinaire en genre-overschrijdende experimenten;

3. ... bijdragen aan de ontwikkeling van internationaal talent op het gebied van fotografie;

4. ..derollen die fotografie en visual storytelling kunnen spelen in het debat over
maatschappelijke thema’s, op zo’n manier tonen en stimuleren dat publiek daarbij direct wordt
betrokken en wordt geraakt.

In 2022 namen meer dan 60 fotografen uit 28 landen deel aan het festival. Jong talent en gevestigde
fotografen toonden op verschillende plekken in de stad hun werk. Ruim de helft van de deelnemende
fotografen was voor het eerst in Nederland te zien.

Alexandra Polina, Brack




2.2  Evaluatie van de doelstellingen

In aanvulling op de bovengenoemde doelstellingen was er ook de wens om ook meer aandacht te
vestigen op diversiteit zowel op het niveau van de organisatie als op programma niveau. Om dit te
realiseren werd er onder andere een nieuw team van curatoren aangesteld. Dankzij de intensieve
samenwerking met de co-curatoren Tanvi Mishra (India), Mohamed Somiji (Verenigde Emiraten), Denise
Camargo (Brazilié) en gast-curator Newsha Tavakolian (Iran) hebben we aanvullende doelstellingen
weten te behalen.

Op artistiek niveau was BredaPhoto dit jaar de springplank voor fotografen die nog nooit in Nederland of
zelfs Europa waren getoond, zoals Moara Tupinamba (Brazilie), Rehab Eldalil (Egypte), Siavash Eydani
(Iran), Zainab (Kasjmir) en Nida Mehboob (Pakistan). Nieuwe manieren van visual storytelling die de
grenzen van de fotografie opzoeken werden geselecteerd, zoals het interdisciplinaire project “Eat With
Great Delight” van de Indiase fotograaf Rajyashri Goody waarin fotografie werd gecombineerd met
poézie en een performance. Maar ook de installatie “Nomadland” van het Nederlandse fotografenduo
Daan Zuijderwijk en Maaike Vergouwe, waarin zij letterlijk zelf leefden. Hun levensstijl in combinatie met
de fotografie was een 1-op-1 invulling van Theatre of Dreams met de thema's hoop en verandering.

Dit stel toonde aan dat door je manier van leven te veranderen je de hoop op een leefbaardere toekomst
op onze planeet zelf in de hand hebt.

Ook is er deze editie veel aandacht geweest voor de rol die het festival kan spelen op het niveau van het
debat over thema’s en verhalen die maatschappelijk relevant zijn. Die gesprekken werden in de eerste
plaats gehouden op het moment van selectie door de curatoren. De vraag “Wat is de relatie van het
werk met het thema?”, aangevuld met de vraag “Wat is de maatschappelijke relevantie van het werk? En
hoe brengen we dit over aan het publiek?” ontketende telkens weer een mooie inhoudelijke discussie.
De zaalteksten en rondleidingen bleken deze editie van extra belang. Vooral omdat er projecten waren
geselecteerd waarin maatschappelijke vraagstukken werden aangekaart die niet overal op de wereld
hetzelfde worden beantwoord. Zo was het van belang om bij de presentatie van het werk van Zainab
goed te duiden wat de politieke situatie in Kasjmir is. Of waarom het werk van Nida Mehboob in Pakistan
nooit getoond zou kunnen worden. Door deze projecten in Nederland te tonen tijdens het festival, willen
we bijdragen aan meer sociale bewustwording van de weerbarstige werkelijkheid waar sommige
medemensen zich in bevinden.

Maar “Theatre of Dreams” gaf de bezoeker ook de mogelijkheid om even weg te dromen en los te
komen van de realiteit. De werken van bijvoorbeeld Eelco Brand en Nele Bogaerts boden een esthetische
ervaring aan die je los deed komen van de wereld om je heen. Deze videowerken in combinatie met
muziek zorgden ervoor dat je visueel op een andere manier werd geprikkeld en in een droomachtige
wereld belandde.

De doelstelling om een bijdrage te leveren aan internationaal jong talent is ruimschoots gelukt. Dankzij
het International Talent Program (ITP) dat in 2022 meerdere vormen aannam: het Academy project, de
Residency en het Supportprogramma.

Het Academy project is een traject waarin academie studenten van 9 Europese kunstacademies, zes tot
acht maanden werkten aan nieuw werk gerelateerd aan de thema’s van deze editie “Theatre of Dreams”.
Uiteindelijk na meerdere feedback sessies en een stevige selectieprocedure werden er negen studenten
geselecteerd om hun werk te tonen. Daarnaast kregen zeven alumni de mogelijkheid tijdens het festival
deel te nemen aan de Residency. Dankzij de masterclasses, feedback momenten en onderzoek hebben
alle zeven nieuw werk gemaakt en toonden zij dit in een tentoonstelling aan het einde van het festival.
Ook de drie Support kandidaten die BredaPhoto twee jaar lang heeft begeleid toonden hun eindresultaat
op verschillende plekken in de stad.



2.3 Evaluatie ambities impact en innovatie

Voor 2022 had BredaPhoto nieuwe ambities geformuleerd op het gebied van impact en innovatie. We
hebben die destijds als volgt geformuleerd:

e Diversiteit en Internationalisering: Door het betrekken van curatoren uit andere werelddelen
geven we de interculturele dialoog een prominente rol in de programmering. De co-curatoren
zijn afkomstig uit India, de Verenigde Arabische Emiraten en Brazilié.

¢ Innovatie en Multidisciplinair werken: We ontwikkelen van puur fotografie naar visual
storytelling Festival en verwelkomen inter- en multidisciplinaire maar altijd lens-based projecten.

e Innovatie, Opdrachtgeverschap en Co-creatie: Via co-creatie en opdrachtgeverschap geven we
ruimte aan visual storytellers die verhalen willen vertellen die relevant zijn voor onze tijd.

¢ Investeren in Maatschappelijke Impact: We willen bezoekers raken, tot reflectie aanzetten en zo
bijdragen aan maatschappelijk engagement. Daartoe herdefiniéren we het impactprogramma.

De ambitie om meer divers en internationaal te werken is onder andere gelukt door een nieuw team van
curatoren aan te stellen. Maar ook op het niveau van het team en bestuur, door meer mensen van
verschillende leeftijden en achtergronden aan te nemen op zowel bestuursniveau als in het team en de
vrijwilligersgroep.

Het multidisciplinaire werken is ook goed gelukt. Van de deelnemers waren er elf die hun fotografie
combineerden met video zoals onder andere Felipe Romero Beltran, zeven werkten alleen met video
zoals Hind Meddeb, Noor Boiten toonde verschillende animaties in één grote installatie en het duo Daan
Zuijderwijk en Maaike Vergouwe combineerde fotografie met een installatie, Rajyashri Goody
combineerde fotografie met keramiek en poézie en Grupo Ewé maakte als interdisciplinair collectief een
ruimtevullende presentatie van video, fotografie en sculptuur. BredaPhoto blijft trouw aan de fotografie
-een meerderheid van het getoonde werk was pure fotografie- maar toont ook aan dat visual storytelling
een lens-based praktijk is die voorbijgaat aan de fotografie.

BredaPhoto heeft het opdrachtgeverschap en co-creatie vormgegeven in verschillende projecten. Tijdens
het festival hebben Tanya Habjouqa, Lola Keyezua, Koen Hauser en llse Wolf nieuwe projecten
ontwikkeld. Co-creatie stond centraal in het werk van llse Wolf. Zij werkte samen met vijf nieuwkomers
van verschillende generaties, achtergronden en genders.

De maatschappelijke impact hebben we weten te bereiken via ons contextprogramma waarin de
ontmoeting uiteindelijk centraal is komen te staan. Participatie heeft vooral veel aandacht gekregen in
het educatieprogramma.

Koen Hauser, Centraal Station Breda



2.4 Successen en leermomenten

Successen

BredaPhoto is trots op het feit dat we het festival - ondanks de onverwachte problematiek van het
wegvallen van enkele belangrijke locaties — hebben weten de realiseren zonder fotografen te moeten
afzeggen.

BredaPhoto is trots op het feit dat het op internationaal niveau is gaan samenwerken met co-curatoren
die meer inhoudelijke zeggenschap hebben gekregen dan in voorgaande edities. Een leerpunt is echter

wel dat het werken van collega’s in drie verschillende tijdszones en meer dan 8 uur tijdsverschil (Brazilié
en India) niet altijd efficiént is.

BredaPhoto is trots op de samenwerking met de Grote Kerk waar gast-curator Newsha Tavakolian een
tentoonstelling neerzette die ook een dialoog aanging met het gebouw zelf en haar historie. Dit zorgde
voor een sterke inhoudelijke meerwaarde.

Ook op de media-aandacht zijn we zeer trots, nog nooit tevoren heeft BredaPhoto met één editie zoveel
media-aandacht weten te genereren op zowel tv, radio als in landelijke en internationale kranten en
tijdschriften. Helaas was het wel lastig om voldoende ervaren personeel te vinden om het
communicatieteam uit te breiden. Daardoor is er weer veel op de schouders van één persoon komen te

liggen.

“Space to breathe” is een goed voorbeeld van waar BredaPhoto al jaren voor staat: een
internationaal festival van niveau, met vooral geéngageerde fotografie. Als bezoeker word je
bijgepraat over de toestand in de wereld in een mix van documentaire en kunst, van
journalistiek en persoonlijk werk.” — NRC

“Fotofestivals zijn nogal eens een confrontatie met het kwaad, maar BredaPhoto biedt juist een
nieuwe kijk op de wereld.” — Volkskrant Magazine

Leermomenten

Een belangrijk leerpunt is dat het vinden van sponsoren een lastige exercitie is. Een exercitie die vraagt
om een vroegtijdige aanloop, al in het jaar voor het festival en meer aandacht voor het onderhouden van
de relaties.

BredaPhoto heeft aangetoond dat het alert is op de financieel weerbarstige werkelijkheid die is ontstaan
door corona, inflatie en de energiecrisis. Door in de aanloop meer inzicht te creéren heeft het team goed
financieel management geleverd en is het inhoudelijk niveau ook op peil gebleven. Wel hebben we
geleerd dat er aan die flexibiliteit ook een prijskaartje hangt. Net als bij andere culturele instellingen is
het team van BredaPhoto geraakt door uitval van teamleden voor wie het stressniveau te hoog werd. De
stichting was zich al bewust van de kwetsbaarheid van de organisatie maar die is door deze uitval wel
extra zichtbaar geworden.

Naast de online verkoop heeft het publiek behoefte aan fysieke ticketverkoop op de locaties. Hierin was
aanvankelijk niet voorzien.

Het vinden van voldoende expositieruimtes was deze editie een grote uitdaging en vroeg veel creativiteit
en inzet. Uiteindelijk was daardoor een enkele binnenlocatie moeilijk vindbaar voor het publiek. Dit
vraagt om meer aandacht voor duidelijke bewegwijzering.



2.5 Kengetallen

Cijfers

2020

2022

# deelnemende fotografen 55, 61
# binnen locaties 5 13
# buiten locaties 2 3
# events A 50
# geregistreerde bezoeken binnen locaties 25.776 58.846
#bezoeken buitenexposities 30.000] * 30.000
# totaal aantal bezoeken 55.776| * 88.846
#verkochte tickets 14.322 12.250
#bezoekers SMB met MJK 4.871 X
#verkochte programma's zonder passe-partout X X
# deelnemers educatie basisonderwijs 300 593
# deelnemers educatie voortgezet onderwijs 614| 451
# deelnemers wandeltour centrum 187
# deelnemers wandeltour Belcrum 97
#deelnemers fietstour 145
# deelnemers prive tour 71
# deelnemers Internationaal Studenten Weekend A X
totaal verkochte tickets 20.107, 13.794
# deelnemers verdiepings en participatie programma A 759
#vieuws Digital Program 3.775 X
#deelnemers kidsweek / speurtocht A X
# deelnemers (Un)Customised A X
#deelnemers bubble A X
# bezoekers vaardienst A X
# deelnemers academieproject Kick-off 350 250
#deelnemers academieproject / residency / support EU project 55
# deelnemers Buddy to Buddy project 6
#deelnemers ouderen project X X
# deelnemers masterclass X X
# deelnemers groepen voor rondleidingen A X
# deelnemers studenten rondleidingen 627
# deelnemers speciale ontvangsten 65| * 503
Totaal deelnemers randprogramma 4.190 2.200
niet dit jaar| X niet dit jaar

afgelast vanwege corona|A| afgelast vanwege corona

schatting| * schatting

“Fijn dat er voor een positieve benadering is gekozen in een tijd met zo veel negativiteit om ons

heen.” Bezoeker, 2022




3. GEREALISEERD PROGRAMMA

3.1 “Theatre of Dreams”

Is het mogelijk om een nieuwe manier van kijken te ontwikkelen — naar de wereld, maar ook naar de
fotografie? Te midden van de pandemie die een abrupt halt toeriep aan het leven van individuen en
gemeenschappen over de hele wereld, ontstond bij het internationale team van curatoren voor
BredaPhoto 2022 het verlangen om het medium fotografie en zijn potentieel opnieuw te onderzoeken.
Wat kan de fotografie ons bieden, in een wereld waarin oude cycli van onderdrukking voortdurend
nieuwe vormen aannemen en er grote uitdagingen zijn voor de toekomst van de planeet, om ons een
weg voorwaarts voor te kunnen stellen?

Deze editie van BredaPhoto Festival —Theatre of Dreams — bracht het werk samen van meer dan 60
fotografen en kunstenaars uit 28 landen en probeerde een visie voor de toekomst te verbeelden. De
selectie bood een scala aan voorstellen — van Do-It-Yourself hacks om de klimaatcrisis te overleven en
het ontwikkelen van nieuwe gedenktekens voor collectief verdriet, tot het visualiseren van utopieén in
gemeenschapsleven. Kunstenaars gebruikten nieuwe fotografische talen om de aandacht te vestigen op
datgene wat lange tijd aan de zijlijn was geplaatst. Door middel van verhalen over verzet, gebaseerd op
idealen van hoop en verandering, toonden deze beeldmakers ons de mogelijkheden die ontstaan
wanneer dominante verhaallijnen worden uitgedaagd. Of het nu gaat om revolutionaire poézie door
jongeren in Soedan, het verzet van Palestijnse gevangenen die het onrecht van hun gevangenschap
aanvechten door zich op inventieve wijze voort te planten, of de uitdrukking van liefde binnen
gemeenschappen die niet worden beperkt door heteronormatieve structuren.

Geen visie op de toekomst kan compleet zijn zonder een blik op het verleden. Verschillende fotografen
werkten met het archief, door beelden uit de vergetelheid op te graven, of door bestaande beelden in
een nieuwe context te herinterpreteren. Op die manier probeert Nepal Picture Library met hun
projecten de gaten te dichten die de geschiedenis zoals wij die kennen onvolledig maken. Door
historische verhalen te bevrijden uit de klauwen van dominante auteurs, effenen ze het pad voor de
verbeelding van een rechtvaardige toekomst.

Om deze 10e editie van het festival te vieren keek
BredaPhoto verder dan de selectie van de curatoren. Zo zijn
negen oud-deelnemers uitgenodigd nieuw werk te tonen dat
aansluit bij de thematiek van Theatre of Dreams. Ook waren
er negen jonge talenten te zien die deelnamen aan het
International Talent Program (ITP) dat BredaPhoto in
samenwerking met Europese kunstacademies heeft
ontwikkeld. Daarnaast was er werk te zien van drie jonge
professionals die BredaPhoto in de vorm van mentorschap
twee jaar heeft begeleid als onderdeel van het Support
Program. Tijdens het festival vond bovendien het Residency
Program plaats: zeven jonge fotografen hebben voor de duur
van het festival op een van de locaties gewerkt. In de
afsluitende week van het festival presenteerden zij hun
interpretatie van Theatre of Dreams aan het publiek.

Noor Boiten, Station Breda




3.2 Signature projects

Space to Breathe
Expositie in de Grote Kerk, Breda

Deze tentoonstelling ging over de innerlijke dialoog van fotografen die, net als Magnum fotograaf en
curator Newsha Tavakolian, documentairefotografie combineren met een grote mate van zelfreflectie.
Sommige fotografen beschouwen hun camera als een wapen waarmee ze kunnen reageren op politieke
fenomenen. Maar de fotografen die in deze tentoonstelling te zien waren, kozen ervoor hun lens te
gebruiken als middel om persoonlijke verhalen te delen. Deze fotografen vertegenwoordigden mensen
die waren geraakt door een trauma, of gingen op introspectief onderzoek uit naar persoonlijke
omstandigheden. Wat al deze projecten gemeen hadden was een gevoel van intimiteit waarmee zij de
kijkers wilden betrekken bij individuele en collectieve kwetsbaarheid.

Door creatieve benaderingen van sociale documentairefotografie visualiseerden de fotografen
gedachten en gevoelens die vaak niet onder woorden te brengen zijn. Daarmee boden ze ruimte om na
te denken en mee te voelen met degenen die, ondanks moeilijke politieke, economische of persoonlijke
omstandigheden, hoopvol blijven en streven naar verandering.

De tentoonstelling werd in nauwe dialoog met de historie van de kerk ingericht. Daardoor werden er
inhoudelijke lijnen van heden en verleden met elkaar verbonden. Dit resulteerde in een versterking van
de inhoudelijke verhalen, die ook door de bezoekers erg werd gewaardeerd. Die inhoudelijke verbintenis
was mogelijk dankzij de inhoudelijk samenwerking tussen de assistent-curator van de Grote Kerk Eva
Langerak, directeur Marieke Wiegel, het BredaPhoto team en curator Newsha Tavakolian. Het was voor
zowel de Grote Kerk als BredaPhoto een belangrijke stap in hun doorlopende samenwerking.

Getoonde fotografen: Abbas Attar, Aishwarya Arumbakkam, Gabriella N. Bdez, Ghazaleh Rezaei, Hedieh
Ahmadi, Khalik Allah, Merri Mkrtchian, Newsha Tavakolian, Nooshin Shafiee, Parastoo Ebneali, Pouya
Parsamagham, Ranita Roy, Saba Alizadeh, Siavash Eydani, Tim Hetherington, Uma Bista, Yael Martinez.

| .:z?

Space to Breathe, Grote Kerk Breda


https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/abbas-attar/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/aishwarya-arumbakkam/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/gabriella-n-baez/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/ghazaleh-rezaei/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/hedieh-ahmadi/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/hedieh-ahmadi/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/khalik-allah/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/merri-mkrtchian/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/newsha-tavakolian/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/nooshin-shafiee/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/parastoo-ebneali/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/pouya-parsmagham/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/pouya-parsmagham/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/ranita-roy/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/saba-alizadeh/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/siavash-eydani/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/tim-hetherington/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/uma-bista/
https://bredaphoto.nl/nl/fotograaf/yael-martinez/

Journey of my Dreams (voorheen: Traveling the dream)
Co-creatie met Buddy to Buddy Breda - Expositie in de Foodhall, Breda

Journey of my Dreams is een co-creatie project van llse Wolf in samenwerking met vijf Bredase
nieuwkomers Amara Youla (30), Heaven Zaid (20), Asieh Cheldavi (37), Mahmoud Al asadi (64) en Islam
Abtarkhanov (31).

“Als er geen obstakels zijn, als alles mogelijk is, wat is dan je grootste droom?” Die vraag stelde fotograaf
llse Wolf aan de nieuwkomers. Journey of my Dreams is het resultaat van een intensief proces van
samenwerken, kwetsbaarheid tonen en vertrouwen in elkaar krijgen. Om vervolgens als groep en
individueel te dromen over een toekomst waarin alles mogelijk is.

Het uiteindelijke resultaat was een combinatie van professionele & amateurfotografie, gecombineerd
met een verdiepende videodocumentaire van Liesbeth van Well. De verstilde portretten van Wolf tonen
op poétische wijze de interne strijd van de nieuwkomers tussen de harde realiteit en de niet aflatende
energie die ontstaat door te dromen. Wolf gebruikt hierbij het laatste avondlicht dat op de gezichten valt
om die symboliek te versterken. De portretten kwamen tot stand na intensieve gesprekken met de vijf
nieuwkomers waarbij zij ook werkten aan moodboards die hun dromen verbeelden.

Alle nieuwkomers hebben als onderdeel van het proces moodboards gemaakt waarin zij door middel van
collages verschillende facetten van hun dromen samenbrengen. Verder hebben ze dankzij de
fotografieworkshop en coaching van llse Wolf zelf ook foto’s genomen die inhoudelijk direct verbonden
zijn met hun toekomst dromen.

Doordat dit project werd getoond op een gratis toegankelijke locatie die langer open was voor publiek
dan de rest van het festival, heeft dit project een grote zichtbaarheid gekregen. De Foodhall bezoekers
liepen vaak even naar boven waar dit project te zien was.

De samenwerking met Buddy to Buddy was een succes, zowel qua bereik als qua inhoud en de impact
van het project voor de deelnemers. Alle deelnemers waren bij de opening aanwezig en stonden als
trotse co-creatoren op het podium. Verder heeft één van hen ervoor gekozen om tijdens het festival als
vrijwilliger mee te werken als gastheer, wat een grote meerwaarde voor hem betekende in het leren
kennen van meer stadsgenoten en directe feedback op zijn project te ontvangen.

Voor een film over het proces zie: Video
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https://www.youtube.com/watch?v=kSFfD44f-hk&ab_channel=BuddytoBuddyBreda

“Klof, Bario di Spiritu” Kevin Osepa
Tweejarig project van BredaPhoto i.s.m. Forhanna

“Met dit project wil ik onderzoeken hoe een plek zé'n turbulente geschiedenis kan hebben, dat het een
eigen leven is gaan leiden. Ik wil vooral weten hoe een generatie met deze geschiedenis omgaat, door
steeds nieuwe verhalen te verbinden met het verleden en zo de betekenis ervan voortdurend vorm te
geven. De verhalen variéren van de magische aspecten van het ervaren van duistere krachten, tot jezelf
beschermen met rituelen en de harde realiteit van dodelijke auto-ongelukken.”

Hoe een verhaal de tijd overstijgt en overleeft, zegt veel over het individu, een groep of een populatie.
Klof, Bario di Spiritu vertelt niet alleen het verhaal van een plek die vaak wordt genegeerd, maar wil ook
een groter deel van de Nederlands Caribische identiteit schetsen. Een identiteit die vaak over het hoofd
wordt gezien als we het over het Nederlandse Koninkrijk hebben, terwijl juist nu postkoloniale verhalen
onder de aandacht gebracht moeten worden.

Stichting Forhanna en BredaPhoto ondersteunden Kevin Osepa bij de ontwikkeling van Klof, Bario di
Spiritu, die hij voor het eerst in zijn geheel exposeerde op BredaPhoto 2022. Het was een groot succes en
een van de hoogtepunten voor de bezoekers. Dat was mede dankzij de media-aandacht die Osepa kreeg
voor dit project en het Gouden Kalf dat hij won tijdens BredaPhoto voor zijn nieuwste film La Ultima
Ascension. Voor deze expositie creéerde Kevin in samenwerking met ontwerper Mirelle van Tulder een
alternatieve publicatie in de vorm van een dubbelzijdig bedrukte poster.

Klof, Bario di Spiritu, was het eindresultaat van een langlopende samenwerking tussen Forhanna en
BredaPhoto. Vanuit de beide organisaties is Kevin Osepa zowel op inhoudelijk als productioneel niveau
ondersteund. Ook werd hij gecoacht door Jan Paul van Reij en Fleur van Muiswinkel op het niveau van
het nemen van strategische beslissingen en inhoudelijk keuzes.

© Kevin Osepa
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Here, There, Elswhere (Jubileumproject)

Dat was de titel van het jubileumproject. We hebben van elke vorige editie één fotograaf opnieuw
uitgenodigd om deel te nemen aan Theatre of Dreams. Elke fotograaf werd uitgenodigd om nieuw of
bestaand werk te tonen dat inspeelt op het centrale thema van hoop, verandering en de nieuwe
toekomst. Deelnemers waren:

e 2003 - Eelco Brand (Nederland)

2005 - Koen Hauser (Nederland)

2008 - Annegien van Doorn (Nederland)

2010 - Arguifie Escandén (Spanje) & Yann Gross (Zwitserland)
2012 - Irina Rozovsky (Verenigde Staten — Rusland)

e 2014 - Gregory Halpern (Verenigde Staten)

e 2016 - Alexey Shlyk (Belarus)

e 2018 - Lola Keyezua (Angola)

e 2020 - Tanya Habjouqa (Jordanié)

Evaluatie: Dit project is uiteindelijk door het selectieproces van de curatoren en de beschikbaarheid van
locaties anders uitgevoerd dan verwacht. De verwachting was hier een echte jubileumexpositie van te
maken. Vanwege de beperkte beschikbaarheid van locaties, is er uiteindelijk voor gekozen de projecten
te integreren in de verdeling over de verschillende locaties.

Het is wel gelukt om voor deze expositie drie nieuwe opdrachten uit te schrijven. Koen Hauser heeft zich
dankzij de samenwerking met het Van Gogh Huis in Zundert een maand lang kunnen focussen op het
ontwikkelen van nieuw werk. Lola Keyezua heeft ook nieuw werk gemaakt net als Tanya Habjouqga.

De nieuwe stad 2 Dromen van de Toekomst

Deze samenwerking met het Stedelijk Museum Breda en het Stadsarchief om het werk van de Bredase
fotograaf Bernard van Gils te tonen heeft geen doorgang gevonden. De erfgenamen van Van Gils gaven
geen toestemming om het werk te tonen. Als alternatief hebben de partners een kleinere
buitenexpositie gerealiseerd op de Speelhuislaan met archieffoto’s van de Bredaase fotograaf Hans
Chabot. Deze is opgenomen in het Extended Programma van BredaPhoto.

Hans Chabot, Dromen
van de Toekomst,
Speelhuislaan
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BredaPhoto Extended Programma

In aanvulling op het festival is er een BredaPhoto Extended Programma samengesteld waarin culturele
partners in de stad fotografie gerelateerde en thematisch gerelateerde projecten presenteerden. Zo was
in Club Solo het werk van Wineke Gartz te zien, toonde Graphic Matters in hun 3sec gallery het werk van
BAROEM en was er in het Chassé Theater de video-installatie Women’s Work te zien uit het
overkoepelende project Body of Art van choreografe Annemijn Rijk. Het waren sterke inhoudelijk
aanvullingen op “Theatre of Dreams” die zorgden voor meer cultuuraanbod in de stad.

3.3 Deelnemende fotografen

Abbas Attar

Ahndraya Parlato & Gregory Halpern
Aishwarya Arumbakkam
Alexandra Polina
Alexey Shlyk

Annegien van Doorn
Arguifie Escanddn & Yann Gross
Carlijne de Wit

Daan Zuijderwijk & Maaike Vergouwe
Eelco Brand

Eva Kreuger

Fabien Silvestre Suzor
Felipe Romero Beltran
Franciska Legat
Gabriella N. Baez
Ghazaleh Rezaei

Grupo Ewé

Hans van der Meer
Hedieh Ahmadi

Hind Meddeb

Ilana Bar

Ilmari Pylvdndinen

llse Wolf

Irina Rozovsky

Ivan Tomasevic

Joel Sternfeld

Joélle Dewinter

Jonas Beerts

Katja ARfalg

Kevin Osepa

Khalik Allah

Koen Hauser

Léonard Pongo

Lola Keyezua

Maen Hammad
Marc Ohrem-Leclef
Martin Weber
Mengwen Cao
Merri Mkrtchian
Moara Tupinamba
Natacha de Mahieu
Nele Bogaerts
Nepal Picture Library
Newsha Tavakolian
Nida Mehboob
Noémi Szécsi

Noor Boiten
Nooshin Shafiee
Parastoo Ebneali
Pouya Parsamagham
Quinten Vermeulen
Ragna Arndt-Mari¢
Rajyashri Goody
Ranita Roy

Rehab Eldalil

Saba Alizadeh

Sara Hornig
Siavash Eydani
Sonja Luesing_
Tanya Habjouqa
Tim Hetherington
Ugo Woatzi

Uma Bista

Yael Martinez
Zainab

“Great insights of what is happening in the world, the exhibition in the church was very heavy

on the heart” Bezoeker, 2022
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4. IMPACT EN MAATSCHAPPELIJKE ACTIVERING

4.1 Impact, beleving en interactie

BredaPhoto wil een festival zijn dat, door steeds te werken vanuit een maatschappelijk actueel thema,
impact en maatschappelijke activering nastreeft. Het programma moet bezoekers raken en tot nadenken
en reflectie aanzetten. Dat is wat kunst kan doen en wat de meest waardevolle opbrengst is van een
festival als BredaPhoto; als mensen rijker, een beetje in verwarring en in ieder geval meer betrokken naar
huis gaan. In dit kader vond uitgebreid een impact- en maatschappelijk programma plaats, zie ook:
Archief Evenementen - BredaPhoto

Een mooi voorbeeld van deze impact was te zien in het werk van
Mengwen Cao. Cao had gevraagd om naast de videowerken een
intiem kamertje te maken waar bezoekers ongestoord een bericht
konden achterlaten. Voor hun project “Here We Are” putte Cao
inspiratie uit hun identiteit als Chinese queer immigrant in de VS.
Hun visuele verhalen nodigen je uit om gesprekken te voeren over
moeilijke onderwerpen: zoals iemand kwetsen, fysiek of mentaal,
zelfs door dierbaren. Of over de harde gevolgen voor individuen die
besluiten zich te verzetten tegen maatschappelijke labels. Via hun
projecten zoekt Cao antwoorden op de vragen die hen achtervolgen.

De impact van dit werk was terug te lezen in het notitieboekje vol
reacties. Die liepen uiteen van persoonlijk bekentennissen over
iemands seksuele geaardheid, schaamte en trots, als ook een
openhartige oproep voor gelijkheid in de maatschappij.

Contextprogramma BredaPhoto 2022
Het contextprogramma toonde een variatie aan mogelijkheden om meer diepgang en
achtergrondinformatie te krijgen bij de projecten en thema’s. Tijdens de openingsweek waren er
dagelijks meerdere live artist-talks met onder andere Grupo Ewé uit Brazilié, Maen Hammad uit
Palestina, Zainab uit Kasjmir en Felipe Romero Beltran uit Spanje. Deze artist-talks werden redelijk
bezocht. We hadden een hogere opkomst verwacht maar de regenachtige dagen en een landelijk
treinstaking speelden ons parten. De interviews zijn opgenomen en permanent te bekijken via ons online
videokanaal. Zie: https://vimeo.com/bredaphoto

Ook waren er dagelijks rondleidingen
door de curatoren, elke dag op een
andere locatie van het festival zoals het
Chassé Park, de Grote Kerk, MotMot
gallery en Brack en omgeving. Tijdens
deze rondleidingen gaven zij inzicht in de
selectieprocedure, lichtten zij de
thematiek toe en stonden ze open voor
vragen en reacties van het publiek.

Artist Talk — Marc Ohrem-Leclef in gesprek
met curator Tanvi Mishra
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https://bredaphoto.nl/nl/evenement/
https://vimeo.com/bredaphoto

Een terugkomend onderdeel zijn de portfolio reviews. Experts gaan in gesprek met fotografen en geven
feedback op hun werk. Doordat we in de aanloop naar het festival ook dit jaar nog met reisbeperkingen
werden geconfronteerd, hebben we in juni 2022 besloten de portfolio sessies ook dit jaar online te
organiseren. Hierdoor was het voor veel meer fotografen toegankelijk. Uit alle windstreken logden
mensen in om feedback te ontvangen van onze experts. Het was zo succesvol, ook voor de reviewers, dat
we deze methode ook voor de volgende editie zullen gebruiken. Naar verwachting gaan we dan een
combinatie van fysieke en online review sessies aanbieden.

Cinema of Dreams was een filmprogramma dat we in samenwerking met Chassé Cinema hebben
georganiseerd gedurende 6 maanden. In aanloop naar het festival konden we zo al zichtbaarheid creéren
en het publiek warm maken voor het festival. Bij elke film werd er een introductie gegeven en/of vond er
een nagesprek plaats. In het filmprogramma vertoonden we de volgende films:

e Anvan Dienderen, Rosine Mbakam en Eléonore Yameogo “PRISM” Nederlandse Premiere
o Shariff Nasr “Little Starts of Bethlehem”

e Bouba Toure en Raphael Grisey “Xaraasi Xanne/Crossing Voices” Nederlandse Premiére
e Godfrey Reggio “Kooyanisquatsi”

e RebeccaJean Arthur “Liberty: an ephemeral statute” Nederlandse premiere

e Helen Dowling “The burning Time”

e Shezad Dawood “Ismael”

e Daniel Marenco "Contramaré"

e Pouya Parsamagham “Gesture”

e Yann Artus Bertrand "Human"

e Martin Weber "The Map of Latin American Dreams" Nederlandse premiere

e Rintu Thomas and Sushmit Ghosh "Writing with Fire"

e Tania Cypriano “Born to be” Nederlandse premiere

Boekpresentatie Color Mania i.s.m. Victoria & Albert Museum

Tijdens BredaPhoto werd de nieuwe publicatie “Color Mania” door het Victoria & Albert Museum, voor
het eerst gepresenteerd in Nederland. Het Victoria and Albert Museum beheert een van ‘s werelds
grootste collecties autochromes — een toentertijd baanbrekend procedé voor kleurenfotografie dat aan
het begin van de 20e eeuw werd ontwikkeld. Autochromes zijn zo kwetsbaar en lichtgevoelig dat ze niet
in het openbaar kunnen worden tentoongesteld. Daarom presenteert het Victoria & Albert Museum de
collectie in een nieuwe publicatie Colour Mania, die deze autochromes in hun wonderlijke en
schilderachtige schoonheid toont en zo een adembenemend beeld geeft van de vroege 20e eeuw in
kleur.

Het Victoria & Albert Museum en curator Catlin Langford hebben BredaPhoto gevraagd om in Nederland
een exclusieve presentatie rond Colour Mania te organiseren. In het verlengde van Theatre of Dreams
toonden we de serie van fotograaf Helen Messinger Murdoch (1862- 1956). In 1913 begint de 51 jarige
Helen aan een reis om de wereld met haar drie camera’s met als doel de wereld in kleur vast te leggen.
Beginnend in Londen reist ze naar vele landen zoals Egypte, Palestina, India, Birma, China, Japan, de
Filipijnen, Hawai en Amerika.

Vanaf vrijdag 21 tot en met zondag 23 oktober, de laatste dag van het BredaPhoto Festival, toonden we

dit bijzondere tijdsdocument op een groot scherm in MotMot Gallery. Er was ook een interview te zien
van Fleur van Muiswinkel met curator Catling Landford.

“Inspirerend, confronterend en prikkelend”
Bezoeker, 2022
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https://www.chasse.nl/programma/5482/Raphael_Grisey_Bouba_Toure/Cinema_of_Dreams_Xaraasi_Xanne_Crossing_Voices
https://www.chasse.nl/programma/5482/Raphael_Grisey_Bouba_Toure/Cinema_of_Dreams_Xaraasi_Xanne_Crossing_Voices

Verdieping op zaal

Naast de gebruikelijke zaalteksten met uitleg over de getoonde werken en de kunstenaars was de
ambitie om in 2022 veel werken te voorzien van QR codes die met de eigen telefoon gescand kunnen
worden. De productie van zoveel inhoudelijke achtergrondinformatie, filmpjes en geluidsfragmenten
bleek een te grote opgave voor de curatoren en fotografen.

Uiteindelijk zijn er QR codes en video’s ontwikkeld voor de werken van vijf kunstenaars:
e Hansvan de Meer
e Ragna Arndt-Maric
e Annegien van Doorn
o Alexy Shlyk
e |lana Bar

Een deel van de video’s waar de QR codes naar verwezen is nog terug te zien via
https://vimeo.com/bredaphoto

Nieuwe vorm van rondleiden

Met succes is tijdens BredaPhoto een nieuw vorm van rondleidingen geintroduceerd. Onze rondleiders
hebben een VTS techniek workshop gevolgd. VTS staat voor Visual Thinking Strategy waarbij de nadruk
van de rondleiding wordt ingezet op het gesprek over het werk. Zo krijgt het publiek meer mogelijkheden
zijn/haar mening te geven over het werk en wordt de impact van de Visual Storytelling vergroot.

Rondleiders werden opgeleid om het gesprek
aan te gaan. Niet alleen het delen van kennis,
maar juist het kijken en zelf interpreteren staan
centraal. Daarbij zochten we altijd naar de
verbinding van het verhaal van de kunstenaar
met het eigen, persoonlijke verhaal van de
bezoeker.

Op deze manier veranderden de rondleidingen
van ‘lezingen op locatie’ in groepsgesprekken
over het thema, het werk, en het uitwisselen de
persoonlijke beleving van bezoekers.

Er werden naast de reguliere rondleidingen ook vele rondleidingen of inleidingen op maat gegeven, door
de vaste rondleiders maar ook door verschillende teamleden. Bij een van deze rondleidingen op maat
staan we graag extra stil omdat het voor BredaPhoto een bijzondere ervaring was. Assistent-curator Eva
Langerak gaf in de Grote Kerk Breda een rondleiding voor statushouders op taalniveau Al. Een
uitdagende, en zeer waardevolle ervaring die werd beloond met veel enthousiasme bij de statushouders.
BredaPhoto heeft zich voorgenomen dit tijdens volgende edities vaker te doen.

Veranderingen impact en contextprogramma

Een tweetal wensen, die we initieel hadden, is niet doorgegaan. Zo bleek de ontwikkeling van een nieuw
specifiek tentoonstellingspaviljoen in samenwerking met Stichting Cross Arts meer tijd en aandacht en
vooral financiéle middelen te vergen dan voorzien en beschikbaar.

Ook Telling Stories - de samenwerking met Forum Beeldtaal aan workshops voor amateurs- is niet door
kunnen gaan. Beeldtaal was door corona gedwongen hun aanbod in te krimpen en zag daardoor geen
mogelijkheden om tijdens BredaPhoto nog workshops te geven. Ook het alternatief om dit samen met
Forhanna webinars te organiseren, heeft uiteindelijk niet tot een workshop-programma geleid. Dit werd
vooral veroorzaakt doordat er in dat stadium te weinig tijd en budget was om dit goed uit te werken.
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https://vimeo.com/bredaphoto

4.2 International Talent Program (ITP)

International Talent program 2022

Het International Talent Program 2022 bestond uit drie lijnen: het Academie project, de Residentie en het
support programma. De negen academies waarmee we samenwerken voor dit programma zijn: Koninklijke
Academie voor Schone Kunsten, Antwerpen (Belgié), LAB University of Applied Sciences, Lahti (Finland), KASK,
Gent (Belgié), St. Joost School of Art & Design, Breda (Nederland), Hogeschool van de Kunsten, Utrecht
(Nederland), LUCA School of Arts Campus Sint-Lukas, Brussel (Belgi€), LUCA school of Arts Campus Narafi,
Brussel (Belgi€), University of Applied Sciences Faculty of Art and Design, Bielefeld (Duitsland), Moholy-Nagy
University of Art and Design (MOME), Budapest (Hongarije).

Academie Project

Na de Kick-off in oktober 2021 gingen 250 studenten van de verschillende academies aan de slag om nieuw
werk te maken naar aanleiding van “Theatre of Dreams”. In januari en februari 2022 werden de eerste
resultaten getoond tijdens de academiebezoeken door de curatoren van BredaPhoto. Tijdens deze bezoeken
werd er feedback gegeven op het werk van de studenten en aan het einde van de dag een voorselectie
bekendgemaakt. Om ook de internationale banden tussen de academies te versterken werd er ook steeds
feedback gegeven door een van de leraren vanuit een andere academie.

In maart hebben we een online bijeenkomst georganiseerd waarin we de deelnemende studenten met elkaar
over hun werk spraken. In Zoom Break-out-rooms werden ze in kleine groepjes uiteen gestuurd, met in elke
groep een docent als moderator. Dit waren gemengde groepen van verschillende academies. Doel van dit
extra bespreekmoment was om nog wat extra feedback van peers te krijgen en om nog meer verbinding
tussen de internationale studenten te creéren.

Vervolgens werd er in mei 2022 een eindpresentatie gegeven door de 45 geselecteerde studenten op de
academie in Bielefeld. Deze eindpresentatie was in aanwezigheid van alle betrokken docenten van de
verschillende academies, het BredaPhoto team en het ITP team. Tijdens deze twee volle presentatiedagen
waren er ook mogelijkheden voor de studenten en docenten om te netwerken tijdens diners en lunches.

Op basis van de presentaties en de verbinding met het thema werden de volgende negen studenten
uitgenodigd om hun werk tijdens het festival te tonen: Quinten Vermeulen toonde zijn werk in het Brack. Het
werk van Ragna Arndt-Maric’s en Ivan Tomasevic’s was te zien in het Chassé Park. llmari Pylvavainens werk
werd getoond in het park voor Brack. De foto’s van Natascha de Mahieu werden groot getoond op het XXL
plein. Franciska Legat’s werk in het Brack Park. De video-installaties van Nele Bogaerts en Carlijne de Wit en de

installatie met animaties van Noor Boiten’s waren te zien in het NS station.
- i = ’\»..\

’

Tentoostelling ‘Station’ van de BredaPhoto residenten 2022, NS Station
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Support

De afgelopen twee jaar hebben we drie jonge professionele fotografen gesteund bij het ontwikkelen van hun
projecten en hun beroepspraktijk: Alexandra Polina alumnus van University of Applied Sciences, Faculty of Art
and Design Bielefeld (Duitsland), Eva Kreuger alumnus van van St. Joost School of Art & Design, Breda
(Nederland) en Sara Hornig alumnus van LAB University of Applied Sciences, Lahti (Finland).

Om de twee maanden was er een online bijeenkomst waarin voortgangsgesprekken werden gevoerd door
Reinout van den Bergh en Vivian Bax. Op verschillende momenten schoven er ook andere experts aan zoals
Fleur van Muiswinkel, Jan Schaerlackens, Astrid Hulsmann en Rob van Hoesel. De kandidaten kregen een
productie- en onderzoeksbudget met als uiteindelijk doel een tentoonstelling te maken tijdens het festival in
2022. Dit was oorspronkelijk niet het doel van het supportprogramma. Het doel was om drie jonge
professionals te steunen in hun ontwikkelingen van hun werk, te adviseren in hun gestelde doelen en ze te
helpen met het vinden van de juiste platforms.

Het maken van de tentoonstellingen is uiteindelijk wel een mooie toevoeging gebleken. Alexandra Polina
toonde de serie “Steindamm Atlas” in zowel BRACK als in de Foodhall Breda. Eva Kreuger toonde de installatie
“The Living Studio” in Electron en Sara Hornig toonde de voortgang van haar project “How Not To Forget
Yourself” op het NS station.

Eva Kreuger, Electron

Residency

Gedurende het festival hebben de deelnemers binnen de residency zeven weken lang gewerkt aan hun
tentoonstelling “Station”. Dankzij de masterclasses en feedback diners met Daan Zuijderwijk, Rob van Hoesel,
Wiesje Peels, Marc Priist, Mischa Keijser, kreeg hun nieuwe werk vorm. Deelnemers waren: Ugo

Woatzi (Afgestudeerd aan Luca Arts Sint Lukas), Jonas Beerts (Afgestudeerd aan KASK Gent), Noémi

Szécsi (Afgestudeerd aan MOME Boedapest), Fabien Silvestre Suzor (Afgestudeerd aan KASK Antwerpen), Katja
ARfalg (Afgestudeerd aan FH Bielefeld), Joélle Dewinter (Afgestudeerd aan Luca Arts Narafi, Brussel), Sonja
Luesing (Afgestudeerd aan St. Joost, Breda)

Tijdens het festival werden de residenten geinspireerd door diverse makers. Op maandagochtend kregen zij
een workshop, om zo de week opgewekt te beginnen. De workshops waren in lijn met het maakproces van de
residenten. Zo begonnen ze de residentie met een workshop van Thijs Groot Wassink, die het voornamelijk
over het startproces had. Marc Priist wierp een kritische blik en was benieuwd naar de verhalen tijdens zijn
workshop, terwijl Liza Wolters het had over beeldrijm en materiaalkeuzes. Annegien van Doorn, die tevens
exposeerde tijdens deze editie van BredaPhoto, gaf de afsluitende workshop en gaf precies het laatste zetje
dat sommigen nodig hadden.
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https://www.ugowoatzi.com/
https://www.ugowoatzi.com/
http://www.jonasbeerts.be/
https://noemiszecsi.com/nem-eshet-orokke/
https://noemiszecsi.com/nem-eshet-orokke/
https://www.instagram.com/fabiensilvestresuzor/
https://www.instagram.com/katja.assfalg/
https://www.instagram.com/katja.assfalg/
http://www.joelledewinter.be/
https://sonjaluesing.com/
https://sonjaluesing.com/

4.3 Educatie

PRIMAIR ONDERWIS

Groepen 1/2/3/4 Kunsttastisch

Voor de eerste vier leerjaren van het primair onderwijs is dit jaar een nieuw programma ontwikkeld in
samenwerking met Bredase partners Blind Walls Gallery en Stedelijk Museum Breda. Het programma heet
Kunsttastisch. Kinderen maken kennis met beeldende kunst, street art en fotografie door middel van het
gebruik van de zintuigen: voelen, proeven, ruiken, zien en horen.

Groepen 5/6/7/8 Plastic Age

Voor de bovenbouw is het perceptief programma Plastic Age
ontwikkeld op basis van de werken van Annegien van Doorn en
Alexey Shlyk. Beide series gaan in op duurzaamheid en onze
relatie met de natuur en sluiten haarfijn aan op de
belevingswereld van de doelgroep. 27 groepen hebben het
festival bezocht (624 kinderen), afkomstig van 6 verschillenden
basisscholen uit Breda. Het programma, dat twee
instructievideo’s bevat van genoemde kunstenaars, blijft in het
aanbod tot de volgende editie.

Ook de rondleiders van deze groepen hebben de workshop Visual Thinking Strategy gevolgd, waarbij via
groepsdiscussies vaardigheden als waarnemen, kritisch denken en visuele geletterdheid verbeteren.

Speciaal Onderwijs

BredaPhoto wil ook leerlingen in het speciaal onderwijs meenemen in de wereld van verbeelding en
verwondering en hen enthousiasmeren voor fotografie. Daarnaast heeft ieder kind recht op

ontwikkeling van zijn/haar visuele geletterdheid. Om te komen tot een passend educatief aanbod is in 2022
een start gemaakt met het verkennen en inventariseren van (de wensen van) deze doelgroep.

Buitenschools

Voor kinderen die het festival met hun ouders bezochten, bood BredaPhoto een actieve doe-het-zelf
rondleiding. Aan de hand van puzzelstukjes uit foto’s konden kinderen de juiste foto zoeken. Het doel hiervan
was goed leren kijken. Zowel jonge als oudere kinderen vonden dit uitdagend om te doen.

VOORTGEZET ONDERWUS

Internationale samenwerking

Onder de titel Connecting Dreams is samen met een drietal scholen in de regio een samenwerking opgestart
met een school in Mali en in Marokko en de internationale schakelklas voor nieuwe Nederlanders. Dit is een
voortzetting van de pilot van 2020. Naar aanleiding van hun eigen dromen, voor zichzelf en de wereld,
maakten zij een twee- of drieluik met leerlingen uit de andere landen. Aan dit project deden zo’n 25 leerlingen
mee en is afgesloten met een kleine tentoonstelling op het festival en publicatie. Dit project verdient spin-off.
Deelnemende scholen: Mgr. Frencken College te Oosterhout, Stedelijk Gymnasium Breda, Markenhage te
Breda, Internationale Schakel Klas te Breda, Yamarou Photo in Marokko en Kany Sissoko in Mali.

Rondleidingen / voor docenten

Scholen hebben veelal aangegeven zelfstandig het festival te willen bezoeken. Voor hen is een aangepaste
rondleiding ontwikkeld. Ca 500 leerlingen hebben hieraan deelgenomen. Om docenten te faciliteren heeft
BredaPhoto twee instructievideo’s aangeboden als inleiding op het festivalbezoek
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4.4  Professionals Program

De ambitie met het professionals program is om hét tweejaarlijkse evenement te realiseren waar
professionals elkaar ontmoeten, nieuwe inspiratie opdoen en kennis vergaren. De meerwaarde hiervan
is merkbaar op allerlei niveaus voor zowel professionals en studenten als amateurfotografen en cultuur
liefhebbers. Professionals verbreden hun netwerk en doen nieuwe inspiratie en partners op voor
tentoonstellingen in de toekomst. Talent leert zich te begeven in de wereld van de professionele
fotograaf en ontdekt de variéteit aan manieren van verhalen vertellen.

Voor fotografen én bezoekers is het de plek waar de stand van de fotografie wordt opgemaakt, waar
nieuwe trends, thema’s en ontwikkelingen gepresenteerd en besproken worden. Daarmee is het een
belangrijke motor voor de ontwikkeling van zowel de individuele fotografen als de sector als geheel.

Telling Stories

Telling Stories - de samenwerking met Forum Beeldtaal aan workshops voor amateurs- is niet door
kunnen gaan. Beeldtaal was door corona gedwongen hun aanbod in te krimpen en zag daardoor geen
mogelijkheden om tijdens BredaPhoto nog workshops te geven. Ook het alternatief om dit samen met
Forhanna webinars te organiseren, heeft uiteindelijk niet tot een workshop programma geleid. Dit was
vooral veroorzaakt doordat er in dat stadium te weinig tijd en budget was om dit goed uit te werken.

Openingsweek

In de openingsweek komen deelnemende fotografen uit de hele wereld naar Nederland om het publiek
en elkaar te ontmoeten, te netwerken en workshops te geven. Het is een uniek moment voor onze
bezoeker om de internationale fotograaf zelf te horen spreken in nabijheid van het werk. Grotere
thema’s werden aan de hand van artist talks en rondetafelgesprekken verder uitgediept in aanwezigheid
van de curatoren en gast-moderatoren.

Tijdens de openingsweek waren alle betrokken curatoren aanwezig, gaven rondleidingen en gingen in
gesprek met de aanwezige fotografen. In tegenstelling tot 2018 kon BredaPhoto niet alle fotografen
uitnodigen om naar Nederland te komen door de financiéle situatie. Desalniettemin waren tijdens de
openingsweek aanwezig: Annegien van Doorn, Alexandra Polina, Alexey Shlyk, Arguifie Escandén en Yann
Gross, Carlijne de Wit, Daan Zuijderwijk en Maaike Vergouwe, Eva Krueger, Felipe Romero Beltran,
Franciska Legat, Grupo Ewe, llana Bar, Iimari Pylvdndinen, Koen Hauser, lvan Tomasavic, Kevin Osepa,
Leonard Pongo, Maen Hammad, Marc Orhem-Leclef, Natasha de Mahieu, Nele Bogaerts, Noor Boiten,
Pouya Parsmagham, Quibnten Vermeulen, Ragna Arndt-Mari¢ , Rajyashri Goody, Sara Hornig, Yael
Martinez, Zainab.

Dagelijks waren er artist-talks, rondleidingen en diners waarbij professionals elkaar ontmoeten en
konden netwerken. Ook de aanwezigheid van verschillende verzamelaars was een mooie aanvulling.

De openingsweek is goed bevallen, wel vergt het extra
aandacht voor de volgende editie waarbij dit nog beter kan
worden gefaciliteerd. De opening is daarbij van essentieel
belang, dit event trekt ook oud deelnemers en andere
professionals naar Breda.

Onder de noemer 'Top meets Talent' organiseert het festival in
de openingsweek vele inspirerende ontmoetingen voor kunst-
en fotografietalenten van over de hele wereld. Deze editie was
ervoor gekozen dit te integreren in het
professionalsprogramma en dit bleek een sterke efficiéntieslag
voor de organisatie en leverde meer uitwisseling op.
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5. PR ENMARKETING

5.1 Marketing & Communicatie

Op 21 februari 2022 verwelkomde BredaPhoto een nieuwe marketing & communicatiemanager: Astrid
Hulsmann. Daarvoor heeft de functie gedurende langere tijd open gestaan. Onder haar leiding is
BredaPhoto Festival Theatre of Dreams ook op communicatiegebied een zeer succesvolle editie
gebleken. Er werd een nieuwe website ontwikkeld, zodat alle informatie voor elke doelgroep goed
vindbaar was, in Nederland is er meer media-aandacht geweest dan ooit, de volgers op sociale media
stegen in aanloop naar de opening flink en er was veel online verkeer op de nieuwe website. De
inspanningen werden beloond met een publieksbereik van 88846 bezoeken en dankzij alle aandacht op
televisie 1.950.000 kijkers.

5.2 Doelgroepen en bereik

Doelgroepen
De strategie was gericht op verschillende doelgroepen.

De verschillende doelgroepen voor Theatre of Dreams waren:
e Cultuurliefhebber uit Nederland
e Cultuurliefhebber uit Belgié en Duitsland
e Bewoner van Breda en omgeving
e Professional (professionele fotograaf, kunstenaar, curator, student kunstopleiding)
e Nieuw en jonger publiek

Voor deze doelgroepen hebben we verschillende strategieén uitgezet.

Het merendeel van de cultuurliefhebbers die musea en tentoonstellingen bezoeken is hoog opgeleid en

ouder. Voor het bereiken van deze doelgroep heeft BredaPhoto ingezet op traditionele media: Landelijke
maand-, week- en dagbladen (voornamelijk via free publicity), outdoor campagne (ism Breda Marketing)

en een radio- en TV-commercial.

De cultuurliefhebber uit Belgié bereiken we voor een deel via dezelfde kanalen, maar voor hen hebben
we ook ingezet op extra free publicity in Belgische media en outdoor in Belgié. Wegens beperkt budget
hebben we niet voldoende in kunnen zetten op het bereiken van mogelijke bezoekers in Duitsland.

Voor de doelgroep inwoners van Breda en omgeving is ingezet op lokale media via free publicity en
outdoor uitingen in Breda (ism Breda Marketing). Maar nog belangrijker voor deze doelgroep was de
historie van BredaPhoto; veel inwoners hebben een band met het festival, en de mond-tot-mond-
reclame via vrijwilligers, buren, lokale partners van BredaPhoto en (vrienden)clubjes is sterk.

Om een nieuwe, jongere doelgroep te bereiken heeft BredaPhoto zich voornamelijk op online kanalen
gericht; social media, influencers (deels ism Breda Marketing) en Google Adwords.

De professionals worden deels ook via die online kanalen bereikt, waaronder specifiek ook de
nieuwsbrief, via gespecialiseerde printmedia en via het eigen netwerk van BredaPhoto, de deelnemende
fotografen en curatoren.
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Diversiteit had speciale aandacht deze editie, ook wanneer het aankwam op ons doelgroepen bereik.
Diversiteit is een begrip dat veelomvattend is en op verschillende aspecten kan focussen zoals leeftijd,
gender, financiéle situatie, fysieke & mentale beperkingen tot diverse culturele achtergronden.
BredaPhoto heeft deze editie stappen gezet door een cultureel divers curatorenteam aan te stellen en
dit leidde meer dan voorheen tot een diverse selectie van fotografen. Dankzij het bredere scala aan
ticket mogelijkheden was het festival voor meer mensen toegankelijk. Op basis van het gebruik van het
stadspas-ticket moeten we concluderen dat deze doelgroep nauwelijks is bereikt. Het zal een
aandachtspunt kunnen worden voor de volgende editie.

BredaPhoto is zich bewust dat het een gemiddeld ouder publiek trekt van boven de 45, daarom werd er
in de communicatiestrategie ook gekozen voor een geleidelijke doelgroepvergroting in plaats van de
middelen in te zetten om een compleet nieuwe doelgroep te bereiken. Dit laatste vergt een bredere
aanpak op meerdere vlakken binnen de organisatie. Dankzij de samenwerking met organisaties zoals
Buddy to Buddy, het International Talent Program en ons educatie-aanbod, zijn we met een cultureel
divers publiek in aanraking gekomen. Toch blijft culturele diversiteit in Breda een aandachtspunt dat
gedeeld wordt door alle culturele organisaties in deze stad.

“IBredaPhoto] caused an epiphany within me. Why? Because it included of lot of work by
people of colour and that usually doesn’t happen. (...) When entering the first exhibition |
noticed that the photographers were people of colour. The next one | went to had works by
people of colour as well. And the one after that too. At one point | couldn’t wait to go to the
next exhibition. It actually made me, as a person of colour, be in awe because | felt understood.”
— uit het verslag van een student fotografie aan de KABK, 2022

5.3 Gerealiseerde acties en uitingen

Samenwerking Breda Marketing

In juli 2022 werd duidelijk dat de gemeente Breda een budget beschikbaar stelde voor een gezamenlijk
pilotproject van Breda Marketing met BredaPhoto. Er is gekozen om dit in te zetten op meer
zichtbaarheid in Breda en omstreken en specifiek in Belgié. Er is gekozen voor een mix aan middelen:
printmedia met bereik in specifieke gebieden, outdoor (mupi’s en vlaggen in Breda), een
influencercampagne, social media aandacht en blogs. Dat laatste leverde een referral percentage van
maar liefst 25% op vanuit de Breda Marketing website naar de website van BredaPhoto. Beide
organisaties zien de pilot als succesvol en kijken ernaar uit deze samenwerking voort te zetten.

Commercials

In samenwerking met Uma Media is er zowel een radio- als tv-commercial van 15 seconden ontwikkeld.
Via Cultuur Enzovoort is de TV commercial ingezet van 8 t/m 14 september op NPO1 en 2 en de
radiospot een dag langer, tot en 15 september, op NPO radio 1 en radio 4. Hiermee zijn ruim 900.000
contacten bereikt met een gemiddelde contactfrequentie van 3.

Outdoor

De Outdoor campagne is grotendeels in samenwerking met Breda Marketing tot stand gekomen. Voor
deze samenwerking was een apart pilotbudget beschikbaar van de gemeente Breda. Dit hebben we
ingezet op mupi’s in Breda, borden langs de autowegen rond Breda, wayfinders in de stad en digitale
mupi’s van JC Decaux in Breda als ook andere plaatsen zoals Rotterdam en Den Haag. Daarnaast hebben
we via Clearchannel een campagne met digitale borden op verschillende Belgische stations opgezet. Het
campagnebeeld van BredaPhoto werd gecombineerd met de opvallende rode driehoek met de 3 kruizen
van Breda Marketing en een relevante call to action vanuit deze organisatie.
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Free publicity

Op het gebied van free publicity is BredaPhoto een samenwerking met de Publicity Company aangegaan
voor het bereiken van de Nederlandse media. Deze samenwerking leverde zeer veel aandacht op bij de
landelijke maand-, week- en dagbladen. Highlights waren de aandacht voor llana Bar en Irina Rozovsky in
Volkskrant Magazine, de interviews met Newsha Tavakolian in Trouw en FD Persoonlijk, een prachtige
BredaPhoto Special van PF Magazine en uitgebreide aandacht middels meerdere mooie artikelen in BN
de Stem. BredaPhoto is bovendien ook te zien geweest op de landelijke televisie; bij Nieuwsuur,
Jeugdjournaal, Nu te zien! en Ivo op zondag, en te horen bij zowel landelijke als lokale
radioprogramma’s; Nieuws BV, Nooit meer slapen, Opium, Vroege Vogels en Grensgeluiden.

De tentoonstelling Space to Breathe van Newsha Tavakolian in de Grote Kerk en het gezin van Daan
Zuijderwijk met hun Nomadland bleken de grote trekkers voor de free publicity. BredaPhoto is zeer
positief over de ruime media-aandacht voor Theatre of Dreams.

Perspreview

Onderdeel van de persstrategie was een perspreview op woensdag 7 september. Zo’n 25 journalisten
werden door directeur Fleur van Muiswinkel verwelkomd in MotMot Gallery. Ook curator Mohamed
Somiji heeft hier een prachtige inhoudelijke bijdrage geleverd. Vervolgens hebben de journalisten te voet
en op de fiets individueel de stad doorkruist om de verschillende tentoonstellingen te bekijken. Voor
enkele journalisten waren interviews gepland met de aanwezige fotografen. Fotografie platform Photo31
heeft op deze dag een serie vlogs met fotografen en met curator Mohamed Somji opgenomen.

Mediapartners

Een ander belangrijk onderdeel van de persstrategie waren de partnerschappen met Zout Magazine, PF
Magazine en Focus. In het geval van Zout ging het om een betaalde fotografiespecial die door de pilot
met Breda Marketing gefinancierd kon worden, met een goed bereik in zuid en midden Nederland en
een groot deel van Vlaanderen. Zowel PF als Focus besteedden niet alleen aandacht aan BredaPhoto in
de magazines maar ook op social media en in hun nieuwsbrieven. Andersom deed BredaPhoto hetzelfde.

Online communicatie

De online communicatie is niet alleen relevant voor een jongere doelgroep maar ook zeer belangrijk voor
de internationale community van fotografen, curatoren, academies en professionals. Alle online
communicatie is dan ook tweetalig: van de website en social media tot aan de nieuwsbrieven.

BredaPhoto heeft een groot aantal nieuwsbrieflezers: meer dan 9000. Ook het openingspercentage en
de CTR zijn goed. Na elke nieuwe nieuwsbrief zagen we een piek in de ticketverkoop.

Na de lancering van de nieuwe website is BredaPhoto een samenwerking aangegaan met INTK voor
Google Ads. De Google Ads waren goed voor 6% van de bezoeken aan de website. Het doorklik
percentage was met 17% erg hoog. Dit is ruim boven de Google Grants norm van 5%.

In de social media campagne was er veel aandacht voor de deelnemende fotografen. In aanloop naar het
festival zijn eerst de curatoren geintroduceerd en vervolgens werden individuele fotografen uitgelicht.
Kijkjes achter de schermen werden gedeeld via de zogenaamde stories. Op Facebook bereiken we de
doelgroep van oudere cultuurliefhebbers en vrijwilligers. Op Instagram bereiken we juist de
internationale BredaPhoto community. Mede dankzij de succesvolle campagne is het aantal volgers op
Instagram gestegen van 8600 eind februari tot en met 10.800 op het einde van het festival.

Om een jongere en meer diverse doelgroep te bereiken is ook samengewerkt met influencers, zoals

TittyMag, die onder meer een Art&Coffee met Fleur van Muiswinkel en aandacht in de stories van
Tittymag opleverde.
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AH Campagne

Een specifiek nieuw onderdeel was de campagne in samenwerking met de Albert Heijn winkels in Breda.
Directeur Fleur van Muiswinkel kwam in contact met twee enthousiaste filiaalmanagers die alle overige
winkels in Breda meegekregen voor een campagne die in totaal 13 winkels besloeg. Deze campagne is
tot stand gekomen met steun van het ondernemersfonds van Breda.

Ticketverkoop

Voor de ticketverkoop werd weer een samenwerking met CM aangegaan. Na een wat moeizame start is
de ticketverkoop ‘zacht’ live gegaan op 11 juli en heeft een eerste boost gehad op 16 juli met de
verzending van een nieuwsbrief. Op die dag zijn er 89 Passe-Partouts en 58 Magazines verkocht. De
verkoop van Passe-Partouts overtrof in de weken voor het festival alle verwachtingen. De speciale Early
Bird actie waarbij een Passe-Partout slechts 25 euro kostte (in plaats van 45 euro) heeft hier zeker aan
bijgedragen. Er werden tot en met 8 september bijna 1400 Passe-Partouts verkocht.

Helaas liepen de dagtickets in de eerste weken van het festival minder goed. Dit kan deels worden
toegeschreven aan de vele regen in die eerste weken en de naweeén van corona waardoor de
cultuursector nog altijd minder bezoekers ontvangt dan voor de pandemie. De laatste weken en met
name de zonnige weekenden in die periode waren wat betreft ticketverkoop een groot succes.

Naast de online verkoop bleek er bij het publiek ook veel behoefte om ter plekke aan de kassa een ticket
te kunnen kopen. Met dank aan het backoffice team en de fantastische vrijwilligers hebben we dit steeds
beter vorm kunnen geven.

Magazine

BredaPhoto is erg trots op het speciale BredaPhoto Magazine dat in samenwerking met uitgeverij
Virtumedia gemaakt is. Al in een vroeg stadium werd duidelijk dat het maken van een catalogus deze
editie financieel gezien niet mogelijk was. Met het Magazine is een prachtig alternatief tot stand
gekomen dat zeer goed verkocht. Het werd door meer dan de helft van de online ticketkopers
aangeschaft, gemiddeld meer dan één magazine op twee personen die samen BredaPhoto bezoeken.

Daarnaast zijn er ook 4000 magazines meegegaan met de nieuwe editie van PF Magazine. Deze combi
pakte inhoudelijk ook zeer sterk uit: PF Magazine bood inhoudelijke verdieping voor een kleine selectie
fotografen, BredaPhoto Magazine bood juist een volledig overzicht van alle deelnemende fotografen.

De bezoekers waren zeer positief over de kwaliteit van het magazine. Er kwamen ook veel reacties op de
lage prijs van het magazine: slechts 1,50 euro. Dit is een bewuste keuze geweest om zoveel mogelijk te
kunnen verkopen. Het Magazine is als een groot succes ervaren en biedt een zeer mooi alternatief voor
een kostbare catalogus.
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5.4  Publieksonderzoek

BredaPhoto heeft twee verschillende vormen van publieksonderzoek laten uitvoeren.

In samenwerking met Hendrik Beerda is een onderzoek gedaan onder bezoekers die online een ticket
hebben gekocht. Breda Marketing liet aanvullend onderzoek doen naar de bezoekers van het XXL-plein
die wellicht geen ticket hebben gekocht en zoomde daarbij specifiek in op de vraag waarom wel/niet.

In het onderzoek van Hendrik Beerda scoort BredaPhoto een mooi rapportcijfer: een 8. De
tentoonstelling in de Grote Kerk werd gewaardeerd met het hoogste cijfer: een 8,1. De buitenlocaties
krijgen een 8 en de binnenlocaties in de Belcrum een 7,7.

Opvallend is dat 95% van de respondenten 41 jaar of ouder is. 44% is 65 jaar of ouder. Gelukkig heeft het
team op de verschillende locaties een hoger percentage jongeren gezien dan uit dit onderzoek blijkt.
Wellicht zijn jongeren minder genegen deel te nemen aan onderzoek. Toch geeft dit aan dat er nog veel
te winnen is als het gaat om verjonging van het publiek. 25% van de respondenten woont zelf in Breda.
12% van de respondenten is afkomstig uit het buitenland. Ook hier zien we groeimogelijkheden.

64% van de respondenten waardeert BredaPhoto vanwege de aantrekkelijke locaties. Toch zien we dat
ondanks het gemiddelde aantal minuten van 281,8 — wat met bijna een uur meer fors hoger is dan in
2020 — slecht een klein deel alle locaties bezoekt. De Belcrumlocaties zijn door 26% van de respondenten
bezocht, de buitenlocaties door 23% en de Grote Kerk door 21%.

Naast de aantrekkelijke locaties worden ook het vriendelijke personeel, het afwisselend aanbod, de hoge
kwaliteit ervan, de wijze van presenteren en het internationale niveau door de respondenten zeer
gewaardeerd. Er springen geen duidelijke verbeterpunten uit, ook niet ten aanzien van de entreeprijs.
33% van de respondenten meent zelfs dat er helemaal geen verbeteringen nodig zijn.

48% van de respondenten geeft aan dat Theatre of Dreams diens kijk op het leven verbreed heeft.

Het onderzoek van Breda Marketing op de buitenlocaties heeft 200 respondenten opgeleverd. Van hen
waren er 110 met een ticket en 90 zonder ticket. De 90 respondenten zonder ticket gaven als
hoofdreden aan dat ze de ticketprijs te hoog vonden. Maar een deel van hen was alleen maar
geinteresseerd in de buitenlocaties en had er geen behoefte aan om ook de binnen tentoonstellingen te
bekijken. Opvallend is dat 38 van de 200 respondenten in dit onderzoek uit Belgié komt.

“Ondanks dat ik in Breda woon wist ik er eigenlijk niet veel vanaf. Ik voelde me toerist in eigen
stad!”
Bezoeker, 2022

“Ik vond het goed om op die manier mij ook even in te leven in het leven van andere mensen,
andere culturen, andere politieke omstandigheden en te beseffen dat velen het niet zo goed

hebben en toch mooie dromen hebben die af en toe toch ook waar komen.”
Bezoeker, 2022

“Emotionele herinneringen aan mijn kindertijd” Bezoeker, 2022
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6. ORGANISATIE EN SAMENWERKING

6.1 Organisatie

Het team 2022
Fleur van Muiswinkel Directeur
Reinout van den Bergh  Curator

Jan Schaerlackens Art-director

Ruud van Rooij Controller

Astrid Hulsmann Communicatie manager
Bix Smeets Backoffice & vrijwilligers
Betsie Zwarts Educatie

Sophie Stagiaire educatie
Vivian Bax ITP assistentie

Hannah Smid Stagiaire algemeen

B&D Funding Fondsenwerving

Johan Oudijk Boekhouding

Tanvi Mishra Co-curator

Mohamed Somiji Co-curator

Denise Camargo Co-curator

Newsha Tavakolian Gast-curator

Eva Langerak Assisitent-curator Newsha Tavakolian

De samenwerking met onze co-curatoren heeft geleid tot een geweldige aanvulling van de tentoonstellingen
met werk van fotografen uit Zuid-Amerika, Azié en het Midden-Oosten. Gastcurator Newsha Tavakolian uit
Iran zorgde voor een grote meerwaarde om hedendaagse fotografie te tonen in een historisch gebouw.

Bestuur

Hilda Vliegenthart Voorzitter
MichelWesseling Secretaris
Marcia vanden Wildenberg Penningmeester
Hans Martens Bestuurslid
Iskander Khairoutdinov Bestuurslid
Arnold Birkhoff Bestuurslid

6.2 Culturele Codes

BredaPhoto past de aanbevelingen toe van de Governance Code Cultuur. Het bestuur is onafhankelijk,
de functie is onbezoldigd en er is een rooster van aftreden vastgesteld. Dit jaar zijn er, om mogelijke
belangenverstrengeling te voorkomen, afspraken gemaakt met de Raad van toezicht van de Nieuwe
Veste en BredaPhoto. BredaPhoto bestuursvoorzitter Hilda Vliegenthart is begin september 2022
begonnen als directeur bij de Nieuwe Veste.

De Code Diversiteit en Inclusie is deels geimplementeerd door voor nieuwe functies actief te scouten op
mensen met een diverse achtergrond, leeftijden en genderdiversiteit. Vooralsnog heeft dat alleen een
dilemma opgeleverd op het gebied van diversiteit in achtergronden. Ondanks het uitzetten van de
vacatures bij platforms zoals Colourful People en Buddy to Buddy Breda, is het moeilijk gebleken om
nieuw personeel aan te werven met een diverse achtergrond. Wat betreft de Fair Practice Code nemen
we voor het vaststellen van honoraria van deelnemende fotografen de Honorariumregeling van het
Mondriaan Fonds als uitgangspunt.
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6.3 Partners

Voor de 10° editie werkten we samen met bestaande en nieuwe partners zoals Buddy to Buddy, Foodhall
Breda, Grote Kerk, Chassé Cinema, Stadsgalerij, Van Gogh Huis Zundert en Breda Marketing. We lichten enkele
belangrijke samenwerkingen toe:

De samenwerking met Buddy to Buddy heeft ertoe geleid dat fotograaf llse Wolf in nauwe samenwerking met
vijf nieuwkomers een co-creatie kon maken waarin de toekomst van deze mensen in Nederland centraal
stond. Samen met voormalig directeur van Buddy to Buddy en filmmaker Liesbeth van Well is het project in
zijn volledigheid gerealiseerd. De rol van Liesbeth van Well als bruggenbouwer tussen de nieuwkomers en llse
was van groot belang, zeker in het begin van het proces waarin het vertrouwen tussen de makers nog moest
groeien. De samenwerking met de Foodhall Breda, waar het werk “Journey of my Dreams” uiteindelijk te zien
was, was prettig.

De samenwerking met de Grote Kerk Breda was erg prettig en willen we voortzetten. De uitdaging om
hedendaagse fotografie te tonen in zo’n door geschiedenis gedomineerde locatie wordt door alle betrokkenen
(curator, fotografen) als zeer waardevol en uitdagend gevonden.

Dankzij de samenwerking met Chassé Cinema waren we al voordat het festival begon in staat een sterk
inhoudelijk filmprogramma neer te zetten; een prettige samenwerking die een sterke inhoudelijk meerwaarde
creéerde voor het festival.

Het Van Gogh Huis in Zundert bood fotograaf Koen Hauser een maand residency aan. Geinspireerd door de
nalatenschap van Vincent Van Gogh en zijn liefde voor de natuur, maakte Koen Hauser het nieuwe werk “In
Paradisum”. Aan het einde van zijn residency in mei 2022 was er een opening van een kleine tentoonstelling.
Hierdoor kregen Koen Hauser en het festival al mooi aandacht in aanloop naar de opening in september 2022.

Ook hebben we dit jaar goed samengewerkt met Breda Marketing. Hun blik van buiten en aanvullende visie op
hoe je een event zoals BredaPhoto in de markt zet en aandacht genereert in de stad, is van grote meerwaarde
gebleken voor de zichtbaarheid en de storytelling van het festival.

6.4 Vrijwilligers

BredaPhoto beschikt over een poule met maar liefst 244 vrijwilligers. Vele van hen werken al jaren voor
BredaPhoto. Toch mochten we dit jaar weer zo’n 20 nieuwe vrijwilligers verwelkomen, waaronder 5 via Buddy
to Buddy.

De vrijwilligerscodrdinator wordt door drie vrijwilligers ondersteund bij het werven, selecteren en begeleiden.
Met MooiWerk, de organisatie die vrijwilligersorganisaties ondersteunt, wordt goed samengewerkt. Samen
met hen is met succes een Visual Thinking Strategy workshop voor rondleiders georganiseerd.

De vrijwilligers krijgen een intake en informatie. Zij ondertekenen een overeenkomst en zijn verzekerd.
Voorafgaand en tijdens de werkzaamheden krijgen ze uitleg, worden ze voorzien van een t-shirt, een lunch en
een afsluiting van de dag met een hapje en een drankje. De contacten onderling zijn erg belangrijk voor de
vrijwilligers en worden door BredaPhoto gefaciliteerd.

We hebben vanwege de vele binnenlocaties veel van onze vrijwilligers gevraagd. Ze hebben vaak alleen
gewerkt en op sommige plaatsen in de kou. We zijn hun dan ook bijzonder dankbaar voor de inzet en begrip.
Zij hebben samen een prachtprestatie geleverd en dat allemaal vanuit hun passie voor fotografie en
BredaPhoto. Als afsluiting is er een feest georganiseerd waar meer dan 100 mensen aan deelnamen.
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/. FINANCIEN

TOELICHTING FINANCIELE RESULTATEN BREDAPHOTO 2022

BredaPhoto heeft in 2022 een strak financieel beleid gevoerd, dat uiteindelijk heeft geleid tot een positief
financieel eindresultaat. Voorzichtigheid was in 2022 de enige manier om te anticiperen op het door corona
beinvloede bezoekgedrag en de wisselende voorspellingen hieromtrent. Daarnaast werd de wereld om ons
heen getroffen door de energiecrisis en de oorlog in de Oekraine. Dit zorgde voor directe en indirecte
financiéle gevolgen in aanloop naar het festival zoals prijsstijgingen en materiaal tekort.

Omdat het vertrouwen van het publiek om naar culturele evenementen en musea te gaan nog niet terug op
het niveau van voor corona was, bleven in het voorjaar en de zomer van 2022 de bezoekersaantallen landelijk
achter. Vanuit dat perspectief hebben we waar we konden kosten bespaard met zo min mogelijk afbreuk aan
de kwaliteit en ambities van het festival. Ook heeft de directeur extra inspanningen geleverd om extra
sponsoren aan het festival te verbinden. Dit leverde een verhoging van de sponsorinkomsten op ten opzichte
van de bij de fondsen vooraf ingediende begroting.

Tijdens de eerste weken werd het festival geteisterd door slecht weer, veel regen en een treinstaking. Dit had
direct gevolgen voor de bezoekersaantallen en de opkomst bij de Artist Talks. Daarom is na twee weken
besloten de laatste Artist Talks te annuleren, en het programma online beschikbaar te maken. Zo konden we
toch ons doel om mensen ook inhoudelijk te betrekken bij het festival vormgeven. Het event met het Victoria
& Albert Museum is uiteindelijk gratis toegankelijk gemaakt in plaats van daar toegang voor te vragen.

De dialoog met het publiek, die BredaPhoto van essentieel belang acht, is uiteindelijk toch gerealiseerd door
extra privérondleidingen te verkopen. Ook wisten we meer scholieren & studenten te bereiken met onze
rondleidingen dan in vergelijking met eerdere edities. Dit was voornamelijk dankzij het vliegwieleffect dat is
ontstaan na jarenlange investeringen in het International Talent Program.

Om het aantal bezoeken te stimuleren, is de beslissing genomen een middagticket in te voeren vanaf week
drie van het festival. Dit heeft eraan bijgedragen dat meer mensen na 14 uur het festival zijn komen bezoeken.
De alertheid, creativiteit en flexibiliteit van de organisatie zorgde ervoor dat het steeds bijsturen tot een
succes heeft geleid. Een ander element dat heeft bijgedragen aan groeiende bezoekersaantallen was dat het
weer de laatste twee weken van het festival prachtig werd. Alles bij elkaar heeft dit geleid tot de verwachte
ticketopbrengsten.

Door voorafgaande aan het festival voorzichtig te werk te gaan, in combinatie met de betere
weersomstandigheden in de laatste weken van het festival, hebben we het festival uiteindelijk afgesloten met
een positief saldo van 52.655 euro.

Na twee jaar corona en een negatief saldo over de voorgaande editie, was het eigen vermogen van de
stichting in het jaarverslag 2021 € 373,- negatief. Mede omdat er geen reserve was, is dit jaar zeer scherp aan
de koers gevaren. Het positieve saldo wordt als volgt bestemd:

Resultaat: €52.655,-
Toevoegen aan algemene reserves: € 23.003,-
Egalisatiereserve Provincie (verplicht) € 4.279,-
Bestemmingsreserve Talent Program: € 12.500,-
Bestemmingsreserve Festival 2024 €12.500.,-
Eindresultaat: €0,-
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